
Evaluación final del programa “Mejora del acceso de la población namibia al 
consumo de productos de la pesca”  
Año : 2013 
Localización : Namibia 
Cliente : Fundación Namibia para la Promoción del Consumo de Pescado (NFCPT)  / AECID 

Descripción : El principal objetivo de la Fundación Namibia para la Promoción del Consumo de Pescado 
(NFCPT) es promover el consumo local de pescado dejándolo disponible a los ciudadanos nami-
bios a un precio razonable.  

La NFCPT está apoyada por el Ministro de Pesca a través de una subvención y del traslado de 
una parte de la cuota de caballa y merluza, así como por el respaldo de la industria pesquera que 
colabora en la venta de ciertas capturas a bajo precio y en la asistencia para el almacenamiento 
de pescado congelado.   

Namibia es un importante país en lo que se refiere a producción de productos pesqueros. Sus 
recursos acuáticos naturales y una apropiada gestión favorecen una producción marina constan-
te por encima de 400.000 Tm/año (412.671 Tm en 2007), sin poner en peligro los recursos. Sin 
embargo, la mayoría de la producción se dirige a la exportación y los niveles de consumo local se 
mantienen por debajo de lo que sería presumible para un país con estos niveles de producción y 
en el que el acceso a proteínas animales es caro para la mayoría de la población.  

Los objetivos específicos de la evaluación final son: 

a) Evaluar el alcance de la contribución del proyecto para abordar las necesidades y los retos 
que la Fundación había identificado como objetivos del proyecto 

b) Evaluar el alcance de la implementación de los objetivos, eficiencia y la calidad de los outputs 
y outcomes, comparándolo con las expectativas originales y/o las revisiones oficiales. 

c) Evaluar hasta qué punto el proyecto ha logrado los resultados esperados por NFCPT. 
 

 
 
 


