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El principal objetivo de la Fundacion Namibia para la Promocion del Consumo de Pescado
(NFCPT) es promover el consumo local de pescado dejandolo disponible a los ciudadanos nami-
bios a un precio razonable.

La NFCPT esta apoyada por el Ministro de Pesca a través de una subvencion y del traslado de
una parte de la cuota de caballa y merluza, asi como por el respaldo de la industria pesquera que
colabora en la venta de ciertas capturas a bajo precio y en la asistencia para el almacenamiento
de pescado congelado.

Namibia es un importante pais en lo que se refiere a produccién de productos pesqueros. Sus
recursos acuaticos naturales y una apropiada gestion favorecen una produccion marina constan-
te por encima de 400.000 Tm/afio (412.671 Tm en 2007), sin poner en peligro los recursos. Sin
embargo, la mayoria de la produccion se dirige a la exportacion y los niveles de consumo local se
mantienen por debajo de lo que seria presumible para un pais con estos niveles de produccion y
en el que el acceso a proteinas animales es caro para la mayoria de la poblacion.

Los objetivos especificos de la evaluacion final son:

a) Evaluar el alcance de la contribucién del proyecto para abordar las necesidades y los retos
que la Fundacién habia identificado como objetivos del proyecto

b) Evaluar el alcance de la implementacién de los objetivos, eficiencia y la calidad de los outputs
y outcomes, comparandolo con las expectativas originales y/o las revisiones oficiales.

¢) Evaluar hasta qué punto el proyecto ha logrado los resultados esperados por NFCPT.




